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Envie d’en savoir plus ? 

Retrouvez les autres actualités touristiques ici 

 

Wollen Sie mehr wissen? 

Entdecken Sie die anderen touristischen Aktualitäten hier 
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Actualités et tendances touristiques/ Aktualitäten und Branchentrends 
 

 La Savoie part à la chasse aux lits froids 

http://www.actumontagne.com/economie/la-savoie-plus-offensive-sur-limmobilier-de-

montagne_11399 

 Raus jetzt : Ein Schritt aus der Menschenmenge 

https://aboutourism.wordpress.com/2016/06/10/out-now-stepping-out-of-the-crowd/ 

 
Pour aller plus loin… 

 Vélo Vert Festival à Villard-de-Lans 
http://www.actumontagne.com/sports/velo-vert-festival-villard-de-lans_11427 

 5 questions à Pascal Vie, pdg de Savoie Stations Développement Immobilier 

http://www.actumontagne.com/economie/5-questions-pascal-vie-pdg-de-savoie-stations-

developpement-immobilier_11437 

 La piste à émotions réinvente le sentier pédagogique 
http://www.actumontagne.com/culture/la-piste-emotions-reinvente-le-sentier-
pedagogique_11401 

 La personnalisation du guide de voyage est arrivée ! 
http://blog-veille.gta-
alpes.com/?p=1976&utm_source=feedburner&utm_medium=email&utm_campaign=Feed%
3A+BlogVeilleGta+%28Blog+Veille+GTA%29 

 Google Is Planning on Launching a Travel Assistant App 
https://skift.com/2016/04/25/will-new-google-app-follow-airbnb-into-local-tours-and-
activities/?utm_campaign=Daily+Newsletter&utm_source=hs_email&utm_medium=email&u
tm_content=29123249&_hsenc=p2ANqtz-
9GEAUMRhjYrk1TYrOrs9ecu8VC3io2xJtOm6GqLBwN1Jcnuv6N8X1ByFvY5DbCBLFoeiiOXeFL2d
Ryuq25jHD1KIXg22vM2X3wI5Juk2AJr6XRsR0&_hsmi=29123249 

 Des visites guidées sur mesure avec des locaux 
http://www.quotidiendutourisme.com/site/france-des-visites-guidees-sur-mesure-avec-des-
locaux-99355.html 

 Un parc aux étoiles dans le Val d’Anniviers 
https://www.htr.ch/actualites/un-parc-aux-etoiles-dans-le-val-danniviers-43037.html 

 France : Le ski de printemps dope la fréquentation des stations 
http://www.ledauphine.com/haute-savoie/2016/05/05/le-ski-de-printemps-dope-la-
frequentation-des-stations 

 SWiTCH Veut Repenser Les Stations De Ski Françaises 
http://www.tom.travel/2016/05/17/switch-repenser-stations-ski-francaises/ 

 La Plagne booste le VTT électrique 
http://www.actumontagne.com/sports/la-plagne-booste-le-vtt-electrique_11502 

 2 nouveaux labels cyclistes en Oisans 
http://www.actumontagne.com/sports/2-nouveaux-labels-cyclistes-en-oisans_11488 

Remontées mécaniques / Bergbahnen 
 

 Drohnen vermessen die Schneedicke 

https://www.htr.ch/tourismus/drohnen-vermessen-die-schneedicke-43175.html 
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Développement d’affaires / Geschäftsfeldentwicklung 
 

 Les grands itinéraires de randonnée, des destinations à part entière 

http://www.tourobs.ch/fr/actualites-et-articles/articles/id-3923-les-grands-itineraires-de-

randonnee-des-destinations-a-part-entiere/ 

 Der Krise mit Kooperationen begegnen 

https://www.htr.ch/tourismus/der-krise-mit-kooperationen-begegnen-43258.html 

 
Pour aller plus loin… 

  «Jamais la Compagnie des Alpes n'a autant investi» 

http://www.actumontagne.com/economie/jamais-la-compagnie-des-alpes-na-autant-

investi_11374 

 L’information touristique en mode collaboratif (partie 1) 
http://veilletourisme.ca/2016/04/19/linformation-touristique-en-mode-collaboratif-partie-
1/?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed%3A+veilletourisme+
%28R%C3%A9seau+de+veille+en+tourisme%29 

 Exemples de mutualisation de l’information touristique (partie 2) 
http://veilletourisme.ca/2016/04/19/exemples-de-mutualisation-de-linformation-
touristique-partie-
2/?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed%3A+veilletourisme+
%28R%C3%A9seau+de+veille+en+tourisme%29 

Comportements des clientèles/ Gästeverhalten 
 

 Wie reservieren die Franzosen ihre Ferien Online? 

http://www.tom.travel/2016/06/15/comment-francais-reservent-leurs-vacances-en-ligne/ 

 La randonnée, c’est bon pour le moral ! 

http://www.unmondedaventures.fr/la-randonnee-le-secret-du-bonheur/ 

http://www.tourobs.ch/fr/actualites-et-articles/articles/id-3889-le-bien-etre-vecteur-de-

developpement/ 

 

Pour aller plus loin… 
 Les Français sont-ils des voyageurs aventuriers ? 

http://www.emd-net.com/actu/2016/04/26/sondage-les-francais-sont-ils-des-voyageurs-

aventuriers 

 The European travel market flourishes as online channels boom 

https://www.tnooz.com/article/European-travel-market-flourishes-online-booms-

Phocuswright/ 

 U.S. Travelers Like Sustainable Tourism But Love Transparency From Brands 

https://skift.com/2016/05/10/u-s-travelers-like-sustainable-tourism-but-love-transparency-

from-brands/ 

 Plus de deux tiers des consommateurs à travers le monde réservent désormais leurs voyages 

exclusivement sur Internet 

http://www.veilleinfotourisme.fr/etude-de-markmonitor-plus-de-deux-tiers-des-

consommateurs-a-travers-le-monde-reservent-desormais-leurs-voyages-exclusivement-sur-

internet-163403.kjsp 
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Communication - Marketing/ Kommunikationsstrategien – Marketing 
 

 Vos habitants, le vrai visage de votre destination 

 http://veilletourisme.ca/2016/05/05/marketing-prendre-virage-de-

lauthenticite/?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed%3A+veill

etourisme+%28R%C3%A9seau+de+veille+en+tourisme%29 

 Destination Marketing: Google Maps ermöglicht lokale Anzeigen 

http://www.tourism-review.com/destination-marketing-companies-welcome-new-ads-on-

google-maps-news5019 

 

Sur le même sujet… 
 Les lacs de Savoie Mont-Blanc en promotion 

http://www.actumontagne.com/economie/les-lacs-de-savoie-mont-blanc-en-

promotion_11369 

 Mieux connaître vos clients grâce aux jeux-concours 

http://www.webmarketing-com.com/2016/05/11/47728-mieux-connaitre-vos-clients-grace-

aux-jeux-concours 

Développement Durable/ Nachhaltige Entwicklung 
 

 Ökoresort unterhalb Velika Planina bietet eine exquisite Nachhaltigkeitserfahrung 

http://www.sloveniatimes.com/eco-resort-beneath-velika-planina-an-exquisite-experience-

in-sustainability 

 Le label « Flocon Vert » : pour l’excellence du développement durable 

http://www.montagnes-magazine.com/actus-developpement-durable-flocon-vert-label-

excellence 

 

Pour aller plus loin… 
 Qualité de l’air : « il y a une prise de conscience dans la vallée de Chamonix » 

http://www.montagnes-magazine.com/actus-qualite-air-prise-conscience-vallee-chamonix 
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