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Studie uber die Campingplatze in der
Schweiz

mit Zoom auf das Wallis
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Wichtigste Quellen flr unsere Studie

. Umfrage vom Herbst 2013 bei Schweizer Campingplatzbetreibern, und Mitgliedern von Swisscamps und /oder
regionalen Verbanden.

. Auf Grund der geringen Anzahl Antworten (n = 35) auf diese Umfrage ist die Stichprobe zu klein, um statistisch
relevant zu sein. Deshalb haben die hier vorgestellten Ergebnisse der Umfrage des Walliser Tourismus
Observatoriums (OVT 2013) nur indikativen Charakter.

. Ungefahr 60 % (n = 20) der ausgefiillten Fragebogen stammen von Mitgliedern von Swisscamps und/oder einer
regionalen Organisation; 40 % (n = 14) stammen von Walliser Campingplatzbetreibern.

. Weitere Angaben stammen vom Bundesamt fiir Statistik tiber die Campingplatze in der Schweiz. Sie wurden aus der
Online-Datenbank zur Beherbergungsstatistik ,,HESTA". 2008-2014 Ubertragen. Letzte Aktualisierung der Daten:
24. Februar 2014.

. Logiernachte in der Parahotellerie (Chalets/Wohnungen und Gruppenunterkinfte) stammen aus der Datenbank 2013
des Walliser Tourismus Observatoriums.
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Struktur des Sektors in der
Schweiz



* Walliser Tourismus
Observatorium

423 Campingplatze in der Schweiz, davon 65 im Wallis

m 2008
W 2012

Campingplatze: Anzahl der Platze gruppiert nach

Schweizer Tourismus-Regionen, 2008 und 2012

Quelle: BFS 2013
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Zum Geschaftsgang: massig optimistisch

Wie sind Sie mit dem Geschaftsgang
der letzten 5 Jahre zufrieden?

Uberhaupt nicht
zufriedenstellend

Nicht
zufriedenstellend

Massig
zufriedenstellend

Sehr zufriedenstellend

0%

o

Uberhaupt nicht
zufrieden

Unzufrieden

29% Sehr zufriedenstellend

Anzahl Antworten in % (n = 35)

Wie schatzen Sie den Geschaftsgang
der nachsten 5 Jahre ein?

0%

-

Quelle: Studie Tourobs 2013
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Weniger als 5 Mitarbeitende (in
Vollzeitaguivalenten) pro Betrieb
Wieviele Mitarbeiter (in Vollzeitstellen 85 % der antwortenden

umgerechnet) haben Sie? Campingplatzbetreiber beschaftigen weniger
als 5 Mitarbeiter (in Vollzeitaquivalenten).

Anzahl
Anzahl Mitarbeiter Antworten
Weniger als 5 30
Von 5 bis 9 1
Von 10 bis 19 2
Von 20 bis 29 1
30 und mehr 1
m Weniger als 5 B Von 5 bis 9 & Von 10 bis 19 M Von 20 bis 29 & 30 und mehr
Anzahl Antworten in % (n = 35) Anzahl Antworten in % (n = 35)

Quelle: Studie Tourobs 2013 6
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Der Anteil an Stellplatzen fir Passanten (= Passantenplatze) ist
auf den alpennahen Campingplatzen im Tessin, im Wallis und in

Graubunden vorherrschend.

* Inden Tourismusgegenden des Mittellands und im Jura sind die
Dauermieterplatze besser vertreten.

100% -
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% - m Dauermieterplatze
10% - W Passantenpldtze
0% -
&

o ’\/

N ° Q@O‘} é*$ 85?’

Anteile in % Campingplatze: Angebot
2012 in den Schweizer Tourismus- & \,\‘&K

Regionen ©

Quelle: Studie Tourobs 2013 7
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Weniger Stellplatze auf Campingplatzen in
Bergregionen und in der Region Basel

e Fur das Wallis liegt der Durchschnittswert bei 123 Stellplatzen pro
Campingplatz — leicht unter dem gesamtschweizerischen Durchschnitt von

134 Stellplatzen.

Fribourg Region

Genf
Genferseegebiet (Waadtland)
Tessin

Jura & Drei-Seen-Land
Luzern / Vierwaldstattersee
Ostschweiz
Bern Region
Wallis

Zirich Region
Graubiinden

Berner Oberland

Basel Region

Durchschnittsgrésse der Schweizer
Campingpldtze nach Tourismus-Region,
2012

193
175
173
173
158
137

124

123

123

121
116

95
80

40 60 80 100 120 140 160 180 200

i Anzahl Stellplatze (Durchschnitt)

Quelle: Studie Tourobs 2013 8



* Walliser Tourismus
Observatorium

Die meisten Campingplatzbesitzer sind Private

Wem gehért das Land, auf dem Welchen Verbanden / Organisationen

der Campingplatz steht? ist Ihr Campingplatz angeschlossen?

P regionaler Verband

Gesellschaft
offentlich/privat

Verband ,,Campings Valais-
Wallis“

Gemeinde Andere Organisation

Schweizerischer Camping -

Andere und Caravaning Verband

Europaische Federation der
Kanton . I
Campingplatzunternehmer
Burgerschaft Nirgends F
0 5 10 15 20 0 5 10 15 20

Anzahl Antworten (n = 35) Quelle: Studie WTO 2013 9
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2/3 der antwortenden Campingplatzbetreiber fihren einen
3- oder 4-Sterne-Betrieb

Was haben Sie fiur eine Klassifizierung?

5 Sterne 11%

4 Sterne 34%

3 Sterne 31%

2 Sterne 20%

1 Stern 3%

0% 10% 20% 30% 40%

Anzahl Antworten in % (n = 35)

Quelle: Studie Tourobs 2013 10
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Umfeld, Infrastruktur,
Ausrustung
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Eignung fur Personen mit kdrperlichen
Einschrankungen

54 % der Schweizer Betreiber geben an, ihr Campingplatz sei flir Personen mit
korperlichen Einschrankungen geeignet.

M Ja ganzlich mJateilweise ® Nein

Anzahl Antworten in % (n = 35 Quelle: Studie Tourobs 2013 12
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Internet: auf Schweizer Campingplatzen selbstverstandlich

e 90 % der Campingplatzbetreiber bestatigen, dass sie einen

Internetanschluss bieten.

Anzahl Antworten in % (n = 35

B Fixer PC
(kostenpflichtig)

M Fixer PC (gratis)
m Gebihrenpflichtiges
WiFi

M Kostenloses WiFi

Quelle: Studie Tourobs 2013
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Campingplatze liegen vorwiegend in
landlichen Gebieten

Die Schweizer Campingplatze liegen oft auf dem Land, in der Nahe eines
Gewassers, im Zentrum oder in der Ndhe eines Dorfs und/oder nahe bei der
Natur.

20 % der Campingplatze liegen in Stadtnahe.

Am Ufer oder in der Nahe eines Gewassers 60%
Auf dem Land 60%
Im Zentrum oder in der Ndhe eines Dorfes 57%
In der Nahe eines Naturschutzgebietes oder Naturparks 46%
Im Zentrum oder in der Nahe eines Tourismusortes 29%
In der Nahe der Autobahn 29%
Im Zentrum oder in der Nahe einer Stadt 20%
In der Nahe eines Thermalbads 17%

Anschluss an Skipisten 9%

T T T T T T 1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Anzahl Antworten in % (n = 35

Quelle: Studie Tourobs 2013
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51 % der Platzbetreiber verfligen tber eine Flache von
<2 haund 26 % Uber eine Flache, die zwischen 2 und
4 ha liegt.

_ B

>8 ha 3%

6 bis 8 ha

11%

4 bis 6 ha 9%

2 bis 4 ha

26%

2 ha 51%

Anzahl Antworten in % (n = 35)

Quelle: Studie Tourobs 2013 15



1/3 der Platzbetreiber gibt an, das ganze Jahr iiber ge6ffnet
zu haben.

Campingplatz «im Tal» und Freiluft-
Thermalbad von Brigerbad im Wallis.

Wann ist |hr Campingplatz fiir
Durchfahrtsgaste geoffnet?

m Das ganze Jahr

m Das ganze Jahr, ausser im Winter

M Nur im Sommer

Anzahl Antworten in % (n = 35

Quelle: Studie Tourobs 2013 16
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Einrichtungen: 70 % der Platzbetreiber geben an, ein Restaurant/eine
Verpflegungsmaoglichkeit anzubieten; 37 % haben einen Pool im

Freien.
Spielplatz

Ping-pong

Grillplatz

Restaurant / Snackbar
Picknickplatz
Versorgungsanlage Wohnmobil
Abstellplatz Wohnmobil
Empfang
Lebensmittelgeschaft
Planschbecken

Private Parkplatze
Pétanque / Boccia
Velos

TV-Raum

Freibad

Spielzimmer
Unterhaltungszimmer
Bibliothek

Kinderbecken
Liegestihle

Anzahl Antworten in % (n = 35)

43%
43%
43%
43%
40%
37%
31%
29%
29%
26%
23%

86%
80%
77%

69%

69%

69%

63%

54%
54%

Quelle: Studie Tourobs 2013
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Wohnwagen, Zelte, Wohnmobile und
Bungalows liegen im Trend.

Freizeitautomobile im Stil eines Wohnmobils sind heutzutage sehr beliebt
und entsprechen einer Lebensart. 80% der Platzbetreiber geben an,
Wohnmobile auf ihrem Platz zu genehmigen..

50% der Platzbetreiber geben an, Mietunterkinfte anzubieten, z.B.
komplett ausgestattete Mini-Chalets oder Bungalows.

Wohnwagen 83%

Zelte 83%
Wohnmobil 80%
Chalets / Bungalows, komplett ausgestattet (Vermietung)

Wohnwagen, komplett ausgestattet (Vermietung)

Andere

Moblierte Zelte / Zelt-Bungalows (Vermietung) 17%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
Anzahl Antworten in % (n = 35

Quelle: Studie Tourobs 2013 18
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Dienstleistungsangebot auf den
Schweizer Campingplatzen



*‘S’Sﬁ'é?ﬁ!,tﬁi?diﬁ"’”s Wahl des Standorts: natiirliche Umgebung und
Qualitat der Infrastruktur sind entscheidend.

Gemass den befragten Platzbetreibern sind die wichtigsten Elemente bei der Wahl des Standorts fiir
einen Campingaufenthalt die Vorzlige der natirlichen Umgebung und der Landschaft (> 90 %), der
Standort des Platzes selbst (> 90 %) sowie die zur Verfligung gestellte Infrastruktur (80 %). Ein
Angebot von Aktivitaten ist hingegen kein wichtiges Argument fiir die Wahl eines Campingplatzes.

Umwelt und
Landschaft

H

Der Standort

Lage

Die angebotenen o1
Akthtaten H| B H

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
\ @ Sehr wichtig @ Ziemlich wichtig OWeniger wichtig ® Nicht wichtig \

Anzahl Antworten in % (n = 35)

Quelle: Studie Tourobs 2013
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20 % der Platzbetreiber geben an, ihren Gasten in
Zusammenarbeit mit anderen Leistungstragern kulturelle oder
sportliche Aktivitaten anzubieten.

Bieten Sie Ihren Gasten kulturelle Bieten Sie Ihren Gasten sportliche
Aktivitaten an? Aktivitaten an?

W Ja, in Zusammenarbeit mit verschiedenen Leistungstragern M Ja, in Zusammenarbeit mit verschiedenen Leistungstragern

M Ja, wir hdndigen die notwendigen Informationen aus ® Ja, wir hiandigen die notwendigen Informationen aus

= Nein, wir bieten keine solchen Aktivitaten an = Nein, wir bieten keine solchen Aktivitaten an

Anzahl Antworten in % (n = 35) Quelle: Studie Tourobs 2013

21
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Weniger als 10 % der Platzbetreiber geben an, den Gasten
Pauschalangebote anzubieten, bei denen alles inbegriffen ist.

Bieten Sie lhren Gasten Aktivitaten Bieten Sie lhren Gasten
zur Verbesserung des Wohlbefindens  Pauschalangebote (Packages) an, wo
und zur Entspannung an? alles inbegriffen ist?

M Ja, in Zusammenarbeit mit verschiedenen Leistungstragern

M Ja MW Nein

M Ja, wir hdndigen die notwendigen Informationen aus

= Nein, wir bieten keine solchen Aktivitaten an

Anzahl Antworten in % (n = 35) Quelle: Studie Tourobs 2013 22
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Dauer des Aufenthalts und Treue zum Standort

Wie lange ist die durchschnittliche Kommt ein Grossteil lhrer
Aufenthaltsdauer (Ubernachtung)? Durchfahrtsgaste mehrmals pro
1 Jahr auf ihren Campingplatz?
1Tag | 3%
272ge W 2% Die Halfte der Platzbetreiber
‘ gibt an, dass ihre Kunden
3 Tage 17%

I

mehrmals im Jahr zu ihnen
31% kommen, was einem starken
Bezug zum Ort Ausdruck gibt.

Zwischen 3 und 5 Tagen

|

Zwischen 6 und 10 Tagen 17%

I

Mehr als 10 Tage 0%

0% 10% 20% 30% 40%

Anzahl Antworten in % (n = 35)

Quelle: Studie Tourobs 2013 24
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Dauer des Aufenthalts auf dem Campingplatz:
Niederlander an der Spitze.

In der Schweiz blieben die Niederlander 2008 durchschnittlich 4,1 Tage auf
dem Campingplatz, 2012 nur noch 3,6 Tage. Die Dauer des
Campingaufenthalts hat also im Lauf der letzten Jahre abgenommen.

Niederlande
Luxemburg

Schweiz |
Deutschland 3.09
Europa (ohne Schweiz) e 2.98
Belgien |

Total Ausland |

Grossbritannien |

Frankreich

Spanien

Italien

Durchschnittsdauer in Tagen 2012

Quelle: BFS 2013
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Kundensegmente

Familien und Altersrentner = starkste
% Aufteilung der Gaste nach Kundengruppe auf den Schweizer
Segment. Campingplatzen

e Auf Campingplatzen findet man
unabhangig vom Familienstand alle
vertreten: Paare und Einzelpersonen,
Eltern mit Kindern und Paare ohne
Kinder.

e Mit durchschnittlich 36.5 % bilden die
Familien die grosste Gruppe auf den
Schweizer Campingplatzen, gefolgt von
Rentnerpaaren (26 %), von Paaren ohne
Kinder (21.6 %), von Einzelreisenden

O Ticino Turismo (12.25%) und von Freundesgruppen

(10.35 %).

Anzahl Antworten in % (n = 35)

Quelle: Studie Tourobs 2013 26
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Altersklasse

% Aufteilung der Gaste nach
Altersklasse

&
e Die Altersklassen 30-40 Jahre, 40- ) J U J
60 Jahre und > 60 Jahre sind am sum—o‘uJTES LEs DEST.W.ONS IS,
besten vertreten (je ungefahr zu 20 /; OIERES VoUS DES” IR
. UJ ET PAISIBLES A
25 %). Sie machen 2/3 der _ S
R reTeT el Code promo : SEN 3
Kundschaft aus. e

 Die Altersklassen 20-30 Jahre und
< 20 Jahre sind am wenigsten gut
vertreten (je ungefahr zu 13 %).

Anzahl Antworten in % (n = 35

Quelle: Studie Tourobs 2013 27
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Auf den Spitzenplatzen liegen die Campingplatze
Im Tessin und im Wallis

. . . Wallis = 2. Schweizer Region in
Tessin = 1. Schweizer Region in ) o Cw
Bezug auf die ,Hotellerie im Freien” Bezug auf die ,,Hotellerie im Freien

2012 2012

e 35 Campingplatze e 65 Campingplatze

e 750’000 Ubernachtungen e 450’000 Ubernachtungen

e 173 Stellplatze (Durchschnitt) e 123 Stellplatze (Durchschnitt)
e 6061 Stellplatze (Total) e 8016 Stellplatze (Total)

e > 80 % Stellplatze far e 80 % Stellplatze fir Tour-

Passanten Camper

Quelle: BFS 2013 29
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Die Campingplatz-Ubernachtungen von Touristen stellen 5 % aller
kommerziellen Ubernachtungen und 11 % der Hoteliibernachtungen im Wallis
dar.

Hotel-Ubernachtungen und
Campingplatz-Ubernachtungen im
Jahr 2010

Kommerzielle Ubernachtungen im
Wallis 2010

M Hotels

B Campings

M Hotels B Campings

i Ferienwohnungen M Gruppen Unterkiinfte

Anteil in % Quelle: BFS 2013 und Tourobs 2013 30
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Eine halbe Million Ubernachtungen von Touristen auf den
Walliser Campingplatzen

Kommerzielle Unterbringung von Die Ubernachtungen von Dauermietern
Touristen in der Walliser Hotellerie und
Parahotellerie

auf Schweizer Campingplatzen werden
nicht erhoben. Fir das Wallis liegt eine

Uber- Schatzung vor, allerdings flr das Jahr
Unterkunft  nachtungen Anteile in 2003: 270’000 Ubernachtungen
%
Hotels 4.2 41%
_ Aus einem Gesprach mit Valais/Wallis
Ferienwohnungen 4.9 48% Promotion* ging hervor, dass die Anzahl der
Gruppen- Ubernachtungen von Dauermietern auf den
unterkiinfte 0.6 6% Walliser Campingplatzen fir 2003 auf
ungefahr 270'000 geschatzt wurden.
Campings 0.5 5%
Total 10.3 100%

In Millionen von kommerziellen Ubernachtungen und in prozentualen
Anteilen an allen kommerziellen Ubernachtungen fiir 2010

Quelle: BFS 2013, Tourobs 2014 und *personliche
Mitteilung Valais / Wallis Promotion 2014 31
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2008-2012: Riickgang der Camping-Ubernachtungen von
Schweizer Touristen in Graublinden markanter als im Wallis

Schweizer Touristen Auslandische Touristen

120% 120%

AN

110% 110%
100% M 100%

oo v . \

0 0
80% 80% \

70% 70% Y

60% T T T T . 60%

2008 2009 2010 2011 2012 2008 2009 2010 2011 2012

=¢=\Nallis == Graubilinden ==#=Berner Oberland =>¢=Schweiz =¢=\Nallis =fll=Graublinden =#=Berner Oberland ==¢=Schweiz

In Ubernachtungsindizes von Touristen, Basis 100 im Jahr 2008 Quelle : BFS 2013 37
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Wa

350'000
300'000
250'000
200'000
150'000
100'000

50'000

Zwei Mal mehr Schweizer Camper im Wallis als im
Berner Oberland

llis

308'504

T T T T [

2008 2009 2010 2011 2012

B CH Herkunft m Ausl. Herkunft

Ubernachtungen von in- und ausldndischen Touristen

Berner Oberland

350'000

300'000

314'674

250'000

200'000

150'000

100'000

50'000

0 -

auf den Campingplatzen im Wallis und im Berner Oberland, 2008 bis 2012

197'394
1191
103'2

2008 2009 2010 2011 2012

B CH Herkunft ® Ausl. Herkunft

Quelle: BFS 2013
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Marktanteile der wichtigsten Herkunftslander nach Walliser
Sprachregionen

Die Schweizer stellen die Mehrheit auf Campingplatzen im franzosischsprachigen
Wallis, also dort, wo sich die grossten Wasserflachen des Kantons befinden: Bei den
Kiesgrubenseen «Domaine des lles» bei Sitten und am Walliser Ufer des Genfersees

100% -
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% - M Franzosischsprachiges Wallis
20% - m Deutschsprachiges Wallis
10% -
0% -

¥ & & Q,\,‘/ &
fz> & Q& S S &
_ e & N4 N Q’b(\ & (50 C‘\\e &
&’o N ¥ o & ¥ K @
¥ ® N4 AN <
S
& SN
)
L %
Marktanteile in % 2012 £Y

Quelle : BFS 2013 34
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Die Niederlander = wichtigste auslandische Kundschaft auf den
Walliser Campingplatzen

 Die niederlandische Kundschaft ist mehr als doppelt so zahlreich wie die
deutsche, die punkto Ubernachtungszahlen an 2. Stelle folgt.

1%

Schweiz

M Niederlande

B Deutschland

M Frankreich
Grossbritannien

51%

M Belgien und Luxemburg

B Spanien

| Italien

Andere Lander

Marktanteile in %, 2012 Quelle: BFS 2013




*Wz,..ismu,ismus Die Niederlander bevorzugen das
deutschsprachige Wallis

Observatorium

® 71 % der Niederlander wahlen einen Campingplatz im deutschsprachigen Kantonsteil, 60 % von
ihnen im Bezirk Visp, Raron oder Leuk.

e Im franzosischsprachigen Wallis schatzen die Niederlander besonders die Platze in hoheren Lagen,
z. B. im Bezirk von Entremont und Hérens (16 % der Ubernachtungen im Wallis).

e 25 % der Schweizer campen im Bezirk Sitten und 13 % im Bezirk Leuk.

Bezirk Leuk 19923
Bezirk Raron 19 810
Bezirk Visp 06
Bezirk Goms 001
District d'Hérens 759
District d'Entremont 7l013
District de Sion 4 58% Schweiz
Bezirk Brig 2987 ‘ M Niederlande
District de Martigny 2745 |
District de Monthey 1744 |
District de Conthey 1675
District de Sierre 865
District de Saint-Maurice 519
0 10 000 20 000 30 000 40000 50 000 60 000
Anzahl der Ubernachtungen von Schweizern und
Niederldndern in den 13 Walliser Bezirken, 2012 Quelle: BFS 2013
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Auch die Gebirgsplatze werden von den Niederlandern geschatzt

Der ,,Camping de |la Forét des Mélezes”
(Val de Bagnes) hat 2011 in den
Der ,,Camping des glaciers” im Val Ferret  Niederlanden den 1. Preis der ANWB
/ Massif du Mont-Blanc ist bei den Awards in der Kategorie ,The small and
Niederlandern sehr beliebt charming campsite in Europe” gewonnen.

©,Alain Darbellay

37
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Die Deutschen, d. h. die zweitwichtigste auslandische
Kundschaft auf den Walliser Campingplatzen, bevorzugen
den Bezirk Visp.

Bezirk Visp 13 127
Bezirk Goms

Bezirk Brig

Bezirk Leuk

District de Martigny
Bezirk Raron

District de Monthey M Frankreich

District d'Entremont M Deutschland

District de Sion
District d'Hérens
District de Sierre

District de Conthey

District de Saint-Maurice

0 5000 10 000 15 000

Anzahl der Ubernachtungen von Deutschen und
Franzosen in den 13 Walliser Bezirken, 2012

Quelle : BFS 2013 38



* \ggllisertToprismus
Der Rickgang bei den Ubernachtungen auf Schweizer und Walliser
Campingplatzen hat sich 2013 deutlich verlangsamt.

Die Zahl der Ubernachtungen von Touristen aus dem européaischen Ausland steigt
wieder an. Im Jahr 2013 verzeichnete das Wallis einen Rickgang von zirka 5% bei
den Ubernachtungen von Deutschen und Niederldndischen Gasten. Der Riickgang
der Schweizer Ubernachtungen betrigt 3.9%.

. 2011vs2010 | 2012 vs 2011 2013 vs 2012

‘ VS (en%) | CH (en%) | VS (en%) ‘ CH (en%) | VS (en%) ‘ CH (en%)
Schweiz |V -1080 | -239 | 2.39 | 247 | -3.95 | -1.92
Niederlande V -2022 |V -19.30 |V -2532 |V -20.65 |V 522 |W -529
Deutschland V 629 ¥V -1060 WV -11.76 ¥ -871 Jd -49 J -3.07
Frankreich V 88 J -197 VW -1553 |J -4.41 1.19 A 6.22
Grossbritannien A -5.89 1.16 |V -20.50 |V -30.70 |/ 10.37 /A 5.07
Belgien und Luxemburg |V -10.00 295 A -460 A 6.40 0.28 'V -6.51
Spanien V -1441 VW 964 WV -10.02 V¥V -1025 V¥V -794 A 575
Italien V -10.06 |4 -1.22 (M -1938 'V -795 A 1631 | -0.19
Andere Lander V -10.00 295 ' -460 |/ 640 > 0.28 |V -6.51
Total V1266 V 629 V -923 ) -384 J -370 2 -2.27

Entwicklung der Marktanteile der wichtigsten
Herkunftsldnder im Wallis verglichen mit der Schweiz Quelle: BFS 2013 39
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Saisonabhangigkeit

2/3 der Ubernachtungen im Juli und

August - Wintersaison unbedeutend
40%

35% 32.793-9%
30%
25%
20%
15%
10%
4.1%
5% 2.4%
0.4%0.5%0.5% 0.5%0.6%
0%
R CIR I R T SRS
S & XR T VLS LSL
Q ) (4
¥ > 9

1/3 der Ubernachtungen im Frihling
und Herbst

Winter
2%

Winter: Januar, Februar, Marz, November, Dezember
Friihling: April, Mai, Juni

Sommer: Juli, August

Herbst : September, Oktober

Monatliche Verteilung der Ubernachtungen von Touristen auf den Walliser

Campingplatzen, 2012

Quelle: BFS 2013 40
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Saisonabhangigkeit

Ab 2011 verliert der Monat Juli den
ersten Platz an den Monat August.

200 000

190 000 -

180 000 -

170 000 -

160 000 -

150 000 -

140 000 -

130000 -
2008 2009 2010 2011

In Anzahl Ubernachtungen, 2008

2012

m Juli

W August

,Bergplatz“ Molignon im Val

d’'Hérens, Wallis.

Quelle: BFS 2013
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SEIILS

Huttopia SA setzt auf den Okotourismus.

Das Zeltkonzept Huttopia bezeugt den Willen, sich auf das Wesentliche zu besinnen.
Das gute alte Nylonzelt wird jedoch ans neue Zeitalter angepasst — mit
grosstmoglichem Komfort. Das franzosische Modell wurde in Kanada (Quebec) von
Nationalparken, Tierschutzgebieten und den ,Naturzentren” flir Touristen
Ubernommen.

© Huttopia R. Etienne.
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Luxus-Camping alias
,Glamping” und Pop-up-
Hotels: Ein Nischenmarkt

oder eine
Modeerscheinung?

Die Anbieter versuchen, eine
Kundschaft zu tGberzeugen, die an
gehobene Hotels der obersten
Preisklasse gewohnt sind. Sie tun es
mit Dienstleistungen nach Mass, die
mit der Luxus-Hotellerie mithalten
kdnnen, und dank der Originalitat der
angebotenen ,Erfahrung”. Am Ende ist
alles eine Frage des personlichen
Erlebens und nicht nur der Qualitat
der Betten.

Bild: ,Pop-up” und ,,Glamping” auf der
Isle of Wight (England), z. B. auf dem
Rasen eines historischen Gebaudes,
das zu den Glanzstiicken der
englischen Krone zahlt.

© English Heritage

http://www.english-
heritage.org.uk/about/news/the-pop-
up-hotel-on-the-isle-of-wight/
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