er Funfte ar

Im Wallis kiimmern sich im Tourismus mehr Personen um das Wohl der Géste als noch vor 15 Jahren.

Der Beitrag des
Tourismus an die
Wertschopfung der
Walliser Gesamtwirt-
schaft ging in den

~ letzten 15 Jahren
“zuriick. Der Anteil an
der Beschiftigung
nahm dagegen ZU.

i DANIEL STANIPFLI

ie touristische Wert-

schopfung im Wallis

liegt bei 2,39 Mrd.

Franken und ent
spricht 14,5 Prozent der Brutto-
wertschopfung des Kantons. 18,6
Prozent der Beschéiftigten arbei-
ten im Tourismus. Diese Werte
errechnete das Walliser Touris-
mus Observatorium im Auftrag
des Departements fiir Volkswirt-
schaft, Energie und Raument-
wicklung.

Der Vergleich mit den Zahlen
aus der Studie, die das Biiro Riitter
+ Partmer im Jahr 2000 durchge-
fiihrt hatte, zeigt, dass der Beitrag
des Tourismus an die Gesamt-
wertschopfung der Walliser Wirt-
schaft von 16,2 auf 14,5 Prozent
zuriickging. Der Beitrag an die
kantonale Beschéftignng hin-
gegen hat sich konsolidiert und

hat von 17,8 auf 18,6 Prozent zu-
genommen. Die Branchen, die am
meisten touristische Wertschép-
fung aufweisen, sind die Beher-
bergung, die Verpflegung, der De-
tailhandel, der Bausektor und die
Seilbahnen.

«Es wird ersichtlich, dass der
regionale Tourismus im Oberwal-
lis sein wirtschaftliches Gewicht
und seine Beschéftigung verstér-
ken konnte», schreiben die Stu-
dienautoren zu den fiir die
Sprachregionen berechneten Re-
sultaten. Im Oberwallis werden
1015 Mio. Franken an Bruttowert-
schopfung generiert. Dies ent-
spricht einer regionalen Abhén-
gigkeit vom Tourismus in der
Hohe von 24 Prozent und macht
11401 Beschiftigte oder 32 Pro-
zent aller Beschiftigten im Ober-
wallis aus.

Unterschiedliche Modelle
in den Regionen

Auch wenn das franzosisch-
sprachige Wallis in absoluten
Zahlen (1375 Mio. Franken und
12657 Beschiftigte) ein leichtes
Ubergewicht hat, ist seine regio-
nale Abh#ngigkeit vom Tourismus
deutlich weniger hoch: 11,2 Pro-
zent bei der Bruttowertschépfung
und 13,5 Prozent bei den Vollzeit-

~ stellen. Die Studie des Walliser

Tourismus Observatoriums zeigt
weiter auf, dass die regionalen
Differenzen in bestimmten Bran-
chen auffillig sind. Gewisse
Unterschiede werden durch das

grossere Verhdltmis von Touristen
zu lokaler Bevilkerung im Ober-
wallis verursacht, wihrend ande-
re aufgrund der unterschiedli-
chen Tourismusmodelle zwischen
den beiden Regionen entstanden
sind. Dabei zeigt die Verpflegung
im Oberwallis eine touristische
Abhingigkeitsquote von 83,6%
gegeniiber 35% im franzdsisch-
sprachigen Wallis. Der Detail-
handel befindet sich in einer
analogen Situation mit einem
touristischen Beitrag von 58,3%
im Oberwallis und 14,9% im fran-
zosischsprachigen Wallis. Der
Oberwalliser Anteil an der Beher-
bergung iiberschreitet zwei Drit-
tel, sowohl bei der Bruttowert-
schopfung als auch bei der
Beschiftigung. Hingegen werden
mehr als 80% der touristischen
Immobilienaktivititen - Brutto-
wertschiipfung und Vollzeitdqui-
valent (VZA) - im franzsisch-
sprachigen Wallis realisiert.

2014 wurde im Wallis eine Fre-
quenz von 21,6 Millionen Gésten
erreicht, wobei 3,4 Mrd. Franken
an Ausgaben flossen. Im Vergleich
mit den Zahlen der Wertschop-
fungsstudie von 2001 sind die
Gastefrequenzen von 25,5 Millio-

nen im Jahr 2000 auf 21,6 Millio-

nen im Jahr 2014 zuriickgegan-
gen. Die Ausgaben der Hotelgiste
belaufen sich auf 912 Mio. Fran-
ken oder 26,9% der gesamten tou-
ristischen Nachfrage. Die 3-Ster-
ne-Hotels wurden mit 42% der
gesamten Hoteliibernachtungen

Wallis Stark segmentierte Frequenzen und Nachfrage

Touristische Frequenzen
nach Konsumart

I Hotellerie

[ Parahotellerie

I Zweitwohnungen
Tagesausfliigler

Autfteilung der gesamten Nachfrage
nach Besucherkategorie

Gesamte touristische Nachfrage

4%
4% | g

Hotellerie ¥ Beherbergung I Seilbahnen
1 Parahotellerie I Verpflegung W Freizeit
I Zweitwohnungen B Transport (Fahrstrecke) ! Ubrige Einkéufe
Tagesausfliigler Ausgaben der Besitzer Ubrige Ausgaben
von Zweitwohnungen Transport (vor Ort)

Die Tagesausiliigler spielen fur den Tourismus eine nicht zu unterschatzende Bedeutung.

Quelle: Walliser Tourismus Observatorium/Grafik: htr

 Valals Wallis Pfomotinnj Jean-Yves Glassey

oder 1,6 Millionen Ubernachtun-
gen, am meisten besucht. Die
Ausgaben der Giste der Paraho-
tellerie erreichten 769 Mio. Fran-
kén. Die Frequenzen der Tages-
ausfliigler erweisen sich als sehr
wichtig, erreichen sie doch 39%

der 2014 insgesamt registrierten
Frequenzen. Der Beitrag der Ta-
gesausfliigler macht 28% der gan-

- zen touristischen Nachfrage aus.

Verschiedenste Branchen
profitieren vom Tourismus

Die vom Tourismus abhéngigs-
ten Wirtschaftsbranchen sind die
Beherbergung, die Seilbahnen,
die Aktivititen in Verbindung mit
der Kunst, der Freizeit und der Er-
holung, die Immobilienaktivita-
ten, die Verpflegung, die Holzbau-
industrie, der Detailhandel, der
Verkehr und die Lagerei, die Alti-
vitdten der Haushalte und die Ak-
tivitditen der Verwaltungs- und
Unterstiitzungsdienstleistungen.
«Dieses Ranking unterstreicht
und bestdtigt das Gewicht des
Tourismus fiir die Branchen der
touristischen Dienstleister», fol-
gern die Studienautoren.

Die touristische @ Bruttowert-
schopfung wird zu 40% durch die
touristischen Dienstleister produ-
ziert, die anderen vier wichtigen
Kategorien sind Haushalte, {ibrige
Dienstleistungen, Handel und
Bausektor. Der Rest der touristi-
schen Bruttowertschopfung wird
durch die Landwirtschaft sowie
durch Industrie und Handwerk
generiert, die ein geringeres Ge-
wicht haben.

Die Angestellten (VZA) im Wal-
liser Tourismus arbeiten zu 58
Prozent bei den touristischen
Dienstleistern. Der grosste Teil
der restlichen Beschiftigung be-
findet sich fast zu gleichen Teilen
in den tibrigen Dienstleistungen,
dem Handel und dem Bausektor.
Die Landwirtschaft sowie die In-

beitet im Tourismus

Glossar Definition
der wichtigsten
Begriffe

Bruttowertschopfung: Die aus
dem Produktionsprozess
hervorgehende Wertsteigerung
der Giiter, vor Abzug der
Abschreibungen. Berechnet
sich als Bruttoproduktionswert
abziiglich Vorleistungen.
Beschiftigung in Vollzeitdqui-
valenten (VZA): Sie entsteht
aus der Umwandlung des
Arbeitsvolumens (gemessen
anhand der Beschiftigung
und der Arbeitsstunden) in
Vollzeitbeschaftigung.
Touristische Nachfrage: Sie
beinhaltet die getatigten
Ausgaben durch die Besucher
flr produzierte Waren und
Dienstleistungen. Sie ent-
spricht der Summe der Nach-
frage des Inlandtourismus

und den Exporten, die dem
Tourismus zugeordnet

werden kénnen. dst

dustrie und das Handwerk haben
genau wie bei der touristischen
Bruttowertschipfung eine gerin-
gere Wichtigkeit.

Die Bruttowertschopfung und
die touristische Beschiftigung
wiirden das Gewicht des Detail-
handels und des Bausektors
(Hoch- und Tiefbau) hervorhe-
ben, die von der Zweitwohnungs-
wirtschaft profitieren, dhnlich den
bei der touristischen Bruttowert-
schopfung erfassten Aktivititen
der Haushalte, so die Studie.

ANZEIGE

HESSER
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UNSERE DIENSTLEISTUNGEN

Jeder Betrieb hat Verbesserungspotential...

Wir erarbeiten seit 40 Jahren Konzepte zur Optimierung des Umsatzes
und der Betriebskosten. Wir zeigen auf, mit welchen Massnahmen
die Wirtschaftlichkeit verbessert werden Kann.

Lassen Sie sich iiberraschen, mit welchen Vorschldgen
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Wir arbeiten diskret, kompetent und verfiigen
liber jahrelange Erfahrung
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